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Alemanha é a campea em valorizacao na Copa 2014

0 Os 736 jogadores das 32 Selec6es que disputaram a Copa
2014 terminaram a competicao valendo € 6,3 bilhées (R$
19,1 Bi), alta de 1,1%0 (€ 65,3 milhdes) em relacdo ao inicio
da competicao;

o A Alemanha, que havia iniciado a Copa como a 42 mais
valiosa, valorizou-se 15,5%0 e terminou na primeira posicao,
superando Espanha, Argentina e Brasil. Os 23 Alemaes
valem agora € 519,2 milhdes;

o0 Em termos % os maiores destaques de valorizacdo foram
para 3 paises das Américas: Costa Rica (+28,4%0), Estados
Unidos (+17,4%) e México (+16,6%0). A Costa Rica teve
ainda 3 jogadores entre os 25 que mais se valorizaram:
Campbell, Navas e Brian Ruiz;

o Entre os paises que mais desvalorizaram, estdo Nigéria (-10,9%),
Russia (-10,6%) e Gana (-10,2%). Todos os paises africanos
perderam valor, com excecao da Argélia (+12,6%0);

o0 Entre as principais sele¢des, a maior queda ficou para a Espanha, a
mais valiosa no inicio da competicdo, cujos jogadores se
desvalorizaram em 7,3%. Brasil vem em 2° com -4,6%;

o0 Com a Copa do Mundo, os jogadores alemaes devem ocupar
um espaco de ainda maior destaque no mercado
internacional, que nos udltimos anos era dos jogadores
Espanhdis. Brasileiros também saem da Copa com o prestigio
e valor afetados;

o Entre os mercados emergentes, as atencdes com a América
Latina vao aumentar ainda mais, em especial com os
Colombianos, seguidos por Chilenos e Equatorianos. Ameérica
Central, em particular a Costa Rica, também entrardo nos
radares, ainda que mantendo uma posi¢cdo timida no
mercado;

A seguir a tabela, abrago a todos.

Fernando Ferreira
Sdécio Diretor | PLURI Consultoria
fernando@pluriconsultoria.com.br — twitter @fernandopluri
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Valor de Mercado das 32 Selecoes que disputarao
a Copa do Mundo Brasil 2014

Valor de Valor de Valor de
Mercado Mercado Mercado
Rank Rank 1 Pés Copa - P6s Copa - Pré-Copa -
em € em R$ em € Variacgao
MilhOes MilhOes Milhoes %

1 4 Alemanha 519,2 15888 449,5 155%
2 2 ... Argentina 480,7 14709 474,1 1,4%
3 1 2 Espanha 451,3 13810 486,9 -7,3%
4 3 RS2 Brasil 448,7 13730 470,2 -46%
5 5 W W Franca 416,3 12739 4021 35%
6 6 — Inglaterra 348,4 10661 357,3 -25%
7 7 B B Bélgica 340,2 1.041,0 338,9 04%
s s NN iala 336,4 10294 3251 3,5%
9 9 [EM portugal 282,1 863,2 289,44 -2,5%
10 10 mmmm Col6mbia 249,9 764,7 225,3 10,9%
11 14 mmmm Holanda 202,2 618,7 180,2 12,2%
12 12 °— Uruguai 190,2 5820 188,3 1,0%
13 13 mmim Croécia 184,4 5643 187,3 -1,5%
14 11 M RUssia 171,6 5251  191,1 -10,2%
15 16 [ Chile 158,7 4856 144,9 95%
16 17 B suica 148,9 4556 1411 55%
17 15 B B Costa Marfim  137,2  419,8 150,1 -8,6%
18 19 I% 1 Bésnia 119,9  366,9 128,3 -6,5%
19 18 M@ cCcamardes 119,7  366,3 133,2 -10,1%
20 20 ® Japio 111,2 3403 121,2 -83%
21 21 mmimm Gana 97,6 298,7 109,2 -10,6%
22 22 W N Nigéria 89,4 273,6 100,3 -10,9%
23 26 M- Mmeéxico 87,8 268,7 75,3  16,6%
24 23 E== Grécia 87,5 267,8 87,3 0,2%
25 24 mim Equador 87,2 266,8 83,3 4,7%
26 25 B Argélia 85,6 261,9 76,0 12,6%
27 28 2= Estados Unidos 69,4 212,4 59,1 17,4%
28 27 ® Coréiado Sul 56,2 172,0 60,8 -7,6%
29 31 E=m Costa Rica 50,2 153,6 39,1 284%
30 29 Austrilia 49,4 151,2 44,2 11,8%
31 30 i Ir3 44,8 137,1 39,3  14,0%
32 32 mmem Honduras 33,7 103,1 32,3  43%

6.256,0 19.143,4 6.190,7

Fonte: PLURI Consultoria. Cotacdo RS x Euro = 3,06
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Ressalva: Os valores das Selecbes citadas neste Estudo referem-se exclusivamente a
somatoéria do valor de mercado dos jogadores de seus respectivos elencos
profissionais. Nao inclui o valor da marca, qualquer outro tipo de ativo fisico tangivel,
intangivel, ou direitos a receber de qualquer natureza.

Avaliando o VALOR de um jogador

E comum que os precos dos jogadores no Brasil (e mesmo na Europa)
sejam formados de maneira subjetiva, sem critérios nem metodologia de
avaliacdo definida.

A PLURI acredita que o valor de um jogador deve ser definido através
da combinacdo de critérios objetivos (idade, resultados de marketing,
condicdo fisica, etc), subjetivos (qualidade técnica, disciplina tatica,
capacidade de decisdo, etc) e expectativas com relacdo ao futuro desse
atleta, que por sua vez sado influenciadas pelas condi¢cbes dos mercados
vendedores e compradores. A ponderacdo dessas variaveis, utilizando
modelos econométricos semelhantes aos utilizados para avaliacdo de ativos
do mercado financeiro (a¢cbes, bonds, etc) permite que se chegue a uma
estimativa do valor justo de um atleta.

PLURI SPORTMETRIC
Como a PLURI avalia um jogador

A ANALISE PLURI do VALOR DE MERCADO de um jogador é feita
com a utilizacdo de Software préprio, o PLURI SPORTMETRIC, cuja
metodologia utiliza instrumentos estatisticos e econométricos para
avaliar o valor de mercado dos jogadores, considerando 77 critérios
de avaliacado divididos em 18 itens:

1) Idade; 2) Fundamentos; 3) Qualidade técnica e encantamento;
4) Capacidade de definicdo de jogo; 5) Aspectos taticos; 6) Forca e
condicionamento fisico; 7) Disciplina e espirito de equipe; 8) Condicao
clinica; 9) Titularidade; 10) Posicdo em que joga; 11) Nivel dos
campeonatos que atua (Efeito vitrine); 12) Experiéncia Internacional;
13) Convocacles para selecdo; 14) Conquistas; 15) Capacidade de
Retorno de marketing; 16)Potencial de valorizacdo; 17) Capacidade
de adaptacao; 18) Demanda atual de mercado.
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Conheca a Pluri Consultoria

A PLURI Consultoria € uma full branch de negdécios esportivos, atuando
nas areas de Pesquisa e Marketing Esportivo, Valuation de atletas, Gestao e
Governanca Esportiva e Geracdo de conteddo sobre a Industria do Esporte,
sendo referéncia Nacional e Internacional sobre o tema. Atua também nas
areas de Consultoria Econémica e de Inteligéncia de Mercado.
Nosso foco esta voltado para um melhor entendimento dos mercados que
propicie a maximizacdo de RESULTADOS, por isso podemos ajudar

DECISIVAMENTE nossos clientes.

Saiba +: http://www.pluriconsultoria.com.br/sport.php

O Esporte levado a Sério

( » p URI Consultoria em Gestdo, Governanca,
B Financas e Marketing Esportivo.
L LA LL www. pluriconsultoria.com. br

e PLU RI Consultoria especializada em

SPORTBRAND avaliacao e analise de retorno de
< propriedades e ac6es de marketing
esportivo.
=
/‘ \ I_III|JI coa chCblallLaua Tl rratiuiidlil Ig <
‘lg”f il SpOI'tFOOd Licenciamento Esportivo.
www.sportfood.com.br
BRSM Parceria entre PLURI Consultoria, Trevisan
BRASIL Escola de Negécios e FanClub Brasil. Atua
SPORTS com eventos de Gestdo e Marketing
MARKET Esportivo. www.brsmbrasil.com
ﬁ = Consultoria em Avaliacdo do valor de
s”ortd Metric mercado de Jogadores (Valuation).

Este relatorio foi elaborado pela Pluri Consultoria e é distribuido com a finalidade
Unica de prestar informac6es ao mercado em geral. A Pluri Consultoria ndo se
responsabiliza por quaisquer perdas diretas ou indiretas derivadas do uso das

informacgdes constantes do referido relatorio.
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