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Tamanho das Torcidas no Brasil

A PLURI STOCHOS, divulga a sua |% pesquisa
nacional sobre torcidas no Brasil.

A pesquisa fol conduzida em [46 municipios, em
todos os 26 Estados e malis o Distrito Federal, e ocorreu
entre novembro de 2012 e fevereiro de 201 3.

A amostra da pesquisa compreende 21.049
entrevistados, acima de |6 anos e identifica a preferéncia
do torcedor brasileiro pelos clubes. A margem de erro
para o universo pesquisado € de 0,68%.

A Pesquisa do tamanho das torcidas Brasileiras €
parte Integrante do estudo Brand lracking do Futebol,
que desde 2008 representa o mais completo estudo
mercadoldgico sobre o torcedor de Futebol no pais.

A seguir os resultados da Pesquisa
Abraco a todos,

Cesar Gualdani — Stochos Sports & Entertainment
Fernando Ferreira — PLURI Consutoria




Tamanho de Torcidas ? PLURI \STOCHO

CONSULTORIA rts & Entertainment

PLURI STOCHOS Pesquisas

Tamanho das Torcidas no Brasill
CLASS CLUBE RES

NAO TORCEM PARA QUALQUER CLUBE 20,8%
1 FLAMENGO 16,8%
2 CORINTHIANS 14,6%
3 SAO PAULO 8,1%
4 VASCO - 5,0%
5 PALMEIRAS £ 4,9%
6 CRUZEIRO 3,8%
7 SANTOS al 3,4%
8 GREMIO G 3,0%
9 ATLETICO MINEIRO W 2,6%
10 INTERNACIONAL ® 2,5%
11 FLUMINENSE 1,8%
12 BOTAFOGO RJ (%) 1,6%
13 SPORT L4 1,4%
14 BAHIA 1,2%
15 VITORIA 0,8%
16 SANTA CRUZ 0,7%
17 ATLETICO PARANAENSE (@ 0,7%
18 NAUTICO E 0,6%
19 PAYSANDU & 0,6%
20 CEARA 7 0,5%
21 FORTALEZA 0,4%
22 REMO © 0,4%
23 CORITIBA 0,4%
24 GOIAS 0,4%
25 AVAI 0,3%
26 FIGUEIRENSE 0,3%

OUTROS CLUBES 2,3%
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Representatividade torcidas

Distribuicao das principals torcidas mostra o
alto grau de concentracao

Demais
Clubes

29,7%

Flamengo,
Corinthians,
S3ao Paulo,
Vasco e
Palmeiras

49,5%

Nenhum
20,8%
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Distribuicao da Torcida Brasileira por Estado e origem dos Clubes

TOTAL 100,0% 100,0%

% da % da Excedente
ESTADO torcida populacéao de
Brasileira | Brasileira Torcedores
Sao Paulo 31,6% 21.6% 10,0%
Rio de Janeiro 25,3% 8,4% 16,9%
Minas Gerais 6,6% 10,2% -3,7%
Rio G. do Sul 5,7% 5,6% 0,2%
Pernambuco 2, 7% 4 6% -1.9%
Bahia 2,0% 7,3% -5,4%
Parana 1,1% 5,5% -4.4%
Ceara 1,1% 4 4% -3,3%
» Para 1,0% 4 0% -3,0%
qe]
= Santa Catarina 0,9% 3,3% -2,4%
O
& Goias 0,5% 3.2% 2.7%
O
LI) OUTROS (16) 0,7% 22.0% -21.3%
g NENHUM 20,.8% - -
od
D)
1
(A
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Distribuicao da Torcida Brasileira por Estado e origem dos Clubes

31,6%
25,3%

MG 6 6%
RS __ 5,7%
PE N 2.7%
RA I 2,0%
PR _. |, 1%
CE _. |, 1%
PA M 10%
SC W09%
GO 105%
OUTROS _I 0,7%
NENHUM e 20,55,
0% 51% | (5% | 5|% 26% 25|% 36% 35|%
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A PLURISTOCHOS Pesquisas e Licenciamento
Esportivo surge para atender a crescente demanda de
empresas e clubes por uma melhor compreensao dos
habitos e desejos de seus publicos-alvo. Entre os principais
produtos da empresa encontram-se pesquisas de mercado,
retorno de midia, mensuracao de ROl e ROQO, valuation
de patrocinios, Brand Tracking do Futebol, criacao e
implantacao de programas de licenciamento de marcas
para clubes e empresas, negociacao de contratos entre
clubes e empresas, e audrtoria de licenciamentos.

A PLURI Consultoria € especializada em Marketing,
Gestao e Governanga esportiva, e atua também com as
unidades de negdcio Sportmetric (Valuation de atletas),
Brasil Sport Market — BrSM (Parceria com a Trevisan Escola
de Negdcios em FEventos de Gestao e Marketing
Esportivo).

A STOCHOS Sports & Entertainment conduz o mais
completo estudo de Mercado sobre o Fa do Futebol no
Brasil, desenvolve pesquisas de mercado para diversos
players no esporte e entretenimento e possul metodologia
baseada em impacto de marca em Retorno de Midia.

Este relatério foi elaborado pela PluriStochos Pesquisas e Licenciamento Esportivo
e € distribuido com a finalidade Unica de prestar informac6es ao mercado em geral. A
PluriStochos ndo se responsabiliza por quaisquer prejuizos de quaisquer natureza por
perdas diretas ou indiretas derivadas do uso das informagdes constantes do mencionado
relatério de seu conteudo.




