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Fernando Ferreira

o Economista pela UFPR, com Especialização em Psicologia 

Econômica, Pesquisa de Mercado e Marketing Esportivo.

o Especialista em Negócios no Esporte e Palestrante em 

mais de 100 eventos sobre Empreendedorismo, Marketing 

e Esportes. 

o Empreendedor Serial, Fundador e Sócio Grupo PLURI | 

PLURI Consultoria / Enzima Aceleradora / OLÉ 

Licenciamentos /  Clube do Fã / Arena Digital / Futti . 

Criador da Sportfood, a 1a. Rede de gastronomia de Clubes 

de futebol do Mundo. 

o Membro do Conselho consultor de 3 empresas de setores 

diversos.







ATRAVÉS DE CONJUNTO 
DE ELEMENTOS QUE 
IDENTIFICAM PESSOAS E
EMPRESAS, E OS
DIFERENCIAM DA
CONCORRÊNCIA



Marca forte identifica e 
diferencia Produtos e 
Pessoas.
Gera LEMBRANÇA e
ASSOCIAÇÕES 
POSITIVAS.



LEMBRANÇA 
permite que 
se lembre da 
pessoa ou 
produto que 
ela oferece



ASSOCIAÇÕES POSITIVAS 
permite reconhecer 
características únicas 
que as distinguem dos 
demais concorrentes





Se houver CONSISTÊNCIA

TOP OF MIND ALTA PERCEPÇÃO 
DE VALOR

CONSUMIDORES 
FIÉIS



Se houver INCONSISTÊNCIA

POUCA 
LEMBRANÇA

BAIXA PERCEPÇÃO 
DE VALOR

SEM FIDELIDADE



Quando se consegue 
relacionar uma marca ou 
pessoa a uma associação 
positiva, cria-se um
DIFERENCIAL 
COMPETITIVO

LEVA TEMPO
NÃO É FÁCIL
NEM BARATO



Consegue-se isso com a 
utilização de 
Argumentos RACIONAIS
e/ou EMOCIONAIS







MANTER UMA MARCA 
FORTE DEMANDA
COERÊNCIA e 
FIDELIDADE à sua 
essência









DOVE acusada de devastar florestas 
em busca de Óleo de Palma

NATURA lança produto à base de 
Óleo de Dendê





MARKETING PESSOAL 

AUTO CONHECIMENTO
OLHAR PARA SEU PÚBLICO
COMUNICAÇÃO NIVELADA



Exemplos de Personal Brands

J. K. RowlingSteve Jobs Jack MaMark 
Zuckerberg



ATRIBUTOS DE MARCA de TIMES DE FUTEBOL



Agradeço pela Atenção

Fernando Ferreira | Diretor PLURI

+55 11 997432499
fernando@grupopluri.com.br

www.grupopluri.com.br


