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INFORMAGOES PRELIMINARES S ialinG Eenaiave

Neste relatdrio s@o apresentadas andlises sobre as propriedades nos uniformes dos
Fortalecimento da

clubes brasileiros no més, com um foco no nimero de empresas patrocinadoras e fnadein o ciibe
segmentos presentes; 5 Estiategiade

. . . . - sngejomento

Para realizar esta andlise, foram selecionados 36 dos principais clubes brasileiros, a

partir de critérios como tamanho de torcida e receitas anuais, a saber: América-MG, E?':S::fdgﬁéodoﬁ%?‘mo
Athletico-PR, Atlético-GO, Atlético-MG, Avai, Bahia, Botafogo, Ceard, Chapecoense, Progmmasze i
Corinthians, Coritiba, Criciuma, Cruzeiro, Cuiabd, Flamengo, Fluminense, Fortaleza, ol s
Goids, Grémio, Guarani, Internacional, Juventude, Ndutico, Palmeiras, Parand, i o
Paysandu, Ponte Preta, RB Bragantino, Remo, Santa Cruz, Santos, Sdo Paulo, Sport, gsrterg;u(;gqéodas
Vasco, Vila Nova, Vitéria: e

e escolinhas

A definicdo do Porte da empresqa, utilizada no relatdrio, obedece o seguinte
par@Gmetro: Empresas pequenas: Receita bruta anual de até R$ 5 Milhées; Empresas ' Pluri
médias: Receita bruta anual entre R$ 5 Milhées e R$ 300 Milhdes; Grandes empresas: T
Receita bruta anual entre R$ 300 Milhées e R$ 2 Bilhbées; Mega Empresas: Receita bruta
anual acima de R$ 2 Bilhdes.
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PROPRIEDADES MASTER E DE MATERIAL ESPORTIVO SAO AS MAIS PRESENTES NOS
UNIFORMES DOS CLUBES BRASILEIROS EM SETEMBRO

As propriedades de jogo que representam maior peso no cdlculo da taxa de
ocupagdo dos uniformes séo Master (20,9%), Costas Superior (13,2%), Omoplata (8,2%) e
Peito Direito — Material Esportivo (8,2%);

As propriedades de jogo que estiveram mais ocupadas dentre os uniformes dos
clubes analisados, considerando que o clube possui patrocinador na propriedade ou ndo
possui a regido disponivel para comercializag@o, foram Master e Peito Direito (Material
Esportivo), ambas presentes em 97,2% dos clubes;

Apenas o Athlético Paranaense ndo apresentou patrocinador master em setembro
e somente o Botafogo ndo possuia marca de material esportivo estampada no uniforme
No MEs;

As propriedades menos exploradas pelos clubes, considerando aqueles que
possuem disponibilidade para comercializagcdo e ndo conseguiram, sdo barra frontal,

barra frontal inferior e barra traseira do cal¢cdo, presentes em 61,1% dos clubes.
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PATROCINIO POR PROPRIEDADE DE JOGO

CLUBES

Ameérica-
MG
Athletico-
PR

Atlético-GO
Atlético-MG
Avai
Bahia
Botafogo

Ceard

Chapecoen
se

Corinthians
Coritiba

Criciuma

TAXA DE
OCUPACAO

78,8%
67,1%
68,0%
100,0%
73,8%
91,7%
40,8%
86,9%
82,1%
80,0%
92,1%

81,7%
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3,0%
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1,2%

N
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13,2%

N
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BARRA
COSTAS TRASEIRA
SUPERIOR (COSTAS
INFERIOR)

6,4%

>

CX AN A X LA LA

BARRA NUMERO
INFERIOR CAMISAS
2,5% 1,8%
X v
v v
v v
v v
v v
v v
v v
v X
X v
v v
v v
X v

BARRA
DIANTEIR

A

CALCAO

4,0%

&

X AN A A X A X A X X

BARRA
TRASEIRA MEIOES
CALCAO
2,5% 1,56%
v X

CA A X A X A X A XX
N X N X X X X X N X X

v/ = o clube possui patrocinador na propriedade ou ndo possui a regido disponivel para comercializagéo
X = o clube ndo possui patrocinador na propriedade listada
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PATROCINIO POR PROPRIEDADE DE JOGO

PEITO BARRA BARRA

MASTER - BARRA BARRA NUMERO BARRA
AREA  DIREITO  PEITO = BARRA - oonTALoMoPLATA MANGA FAXADE | \rppar COSTAS TRASEIRA rpasEira  Das  PIANTEIR yoaSEIRA MEIGES
CLUBES TAXADE  NOBRE (Mat.  CENTRAL FRONTAL oo o CAPITAO SUPERIOR (COSTAS \'oro o (aiic,e A 4 ALGAO
OCUPAGAO Esportivo) INFERIOR) CALGCAO

20,9% 8,2% 7,8% 6,8% 4,0% 8,8% 7,4% 3,0% 1,2% 13,2% 6,4% 2,5% 1,8% 4,0% 2,5% 1,5%

Cruzeiro 86,9% v v v X v v v X v v v v X v v X
Cuiabd 89,6% v v v v v v v v v v X v v v X X
Flamengo  100,0% v v v v v v v v v v v v v v v v
Fluminense  92,0% v v v v X v v v v v v X v v v X
Fortaleza  98,5% v v v v v v v v v v v v v v v X
Goids 59,9% v v X X X v v v v X v X X v ) X
Grémio 93,2% v v v X v v v v v v v v v v v v
Guarani 90,2% v v v v v v v v v v v v X X X X
Internacional 86,7% V4 V4 V4 X V4 V4 V4 V4 V4 V4 V4 X Ve v X X
Juventude  84,1% v v v v X v v v v v X v v ) v X
Naltico 82,4% v v X v X v v v v v v X X v v X
Palmeiras  100,0% v v v v v v v v v v v v v v v v

v/ = o clube possui patrocinador na propriedade ou ndo possui a regido disponivel para comercializagéo Plu ri
X = o clube ndo possui patrocinador na propriedade listada ® 28/10/2022



PATROCINIO POR PROPRIEDADE DE JOGO

PEITO BARRA BARRA

MASTER - BARRA BARRA NUMERO BARRA
ARea  PDIREITO  PEITO = BARRA “roonTAL OMOPLATA MANGA FAIXADE , \rppar COSTAS TRASEIRA 1o ceira  Das  PIANTEIR tpaSEIRA MEIGES
CLUBES TAXADE  NOBRE (Mat.  CENTRAL FRONTAL |coo o CAPITAO SUPERIOR (COSTAS \‘rob b\ cre A CALGAO
OCUPAGAO Esportivo) INFERIOR) CALGAO

20,9% 8,2% 7,8% 6,8% 4,0% 8,8% 7,4% 3,0% 1,2% 13,2% 6,4% 2,5% 1,8% 4,0% 2,5% 1,5%

Parand 68,7% v v v v X v v v X X X X v v X X
Paysandu 93,5% v v v v v v v v v v v X v v X X
Ponte Preta  89,2% v v v X v v v v v v v v v X v v
RB Bragantino 100,0% v v v v v v v v v v v v v v v v
Remo 92,7% v v v v v v v X v v v X X v v v
SantaCruz  53,6% v v X X X X X v X v X v v v X X
Santos 98,5% v v v v v v v v v v v v v v v X
Sdo Paulo 76,5% v v v X v X v v v v X v v v v X
Sport 84,2% v v X v v v v v v v v v v X X X
Vasco 85,5% v v v v X v v v v v v X v X X X
Vila Nova 98,2% v v v v v v v v v v v v X v v v
Vitoria 84,6% v v v v X v X v v v v X v v v X
OCUPAGAO POR 97,2%  97,2% 83,3% 611% 611% 91,7% 889% 917% 94,4% 861% 77,8% 66,7% 80,6% 722% 611%  27,8%

PROPRIEDADE

v = o clube possui patrocinador na propriedade ou ndio possui a regido disponivel para comercializagdo ° Plu ril
X = o clube ndo possui patrocinador na propriedade listada 28/10/2022
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O SEGMENTO DE SAUDE FOI O MAIS PRESENTE EM 6 DAS 16 PROPRIEDADES ANALISADAS

A Unimed foi a empresa patrocinadora mais presente em 3 das 16
propriedades analisadas: barra traseira (costas inferiores), em 5 clubes, barra
traseira inferior (4 clubes) e meides (1 clube). Em seguida, aparece Cartéo de Todos,
sendo a empresa mais presente em 2 das 16 propriedades: barra dianteira cal¢cdo,
em 6 clubes, e faixa de capitéo (1 clube);

A Umbro foi a empresa patrocinadora mais presente em uma Unica
propriedade: estampou 8 dos 36 uniformes analisados na propriedade peito direito;

O segmento de Saude foi o mais presente em 6 das 16 propriedades: peito
central, barra traseira (costas inferior), barra dianteira calgéo, faixa de capitdo,
barra traseira inferior e meides. Na sequéncia, aparece o setor de betting,
estampado em 3 das 16 propriedades: master, omoplata e manga;

O porte de empresa mais frequente entre as propriedades &€ o grande,

liderando em 11 das 16 propriedades.

28/10/2022 ~ PI uri
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MASTER - AREA NOBRE

PATROCINADOR MAIS
PRESENTE:

7 CLUBES

SEGMENTO MAIS FREQUENTE:

@

BETTING - 17 CLUBES

PORTE DAS EMPRESAS
MAIS COMUM:

GRANDE - 22 EMPRESAS

A darea nobre dos patrocinios nos uniformes dos clubes — o patrocinio
madster — que representa 20,9% no cdlculo da taxa de ocupagdo dos
uniformes, esteve presente ou ndo estava disponivel para patrocinio em
97,2% dos clubes analisados em setembro: apenas o Athletico-PR ndo
possui patrocinador na propriedade;

Pixoet € o patrocinador mais presente nesta propriedade: a empresa
estampou a regido do uniforme de 7 clubes. Betnacional também
apresentou destaque ao patrocinar 4 clubes;

O segmento mais frequente na propriedade mdaster foi o de Betting,
patrocinando 17 clubes, seguido por Finangas (6);

O porte das empresas mais comum nesta propriedade, com 22, foi o

grande, seguido pelo mega (9).

o Pluri
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COSTAS SUPERIOR

As costas superior, segundo maior patrocinio ao representar 13,2% no
cdlculo da taxa de ocupacdo dos uniformes, esteve presente ou ndo
estava disponivel para patrocinio em 86,1% dos clubes analisados: cinco
clubes ndo possuiam patrocinador na propriedade;

Champion Watch & o patrocinador mais presente nesta propriedade: a
empresa estampou a regido do uniforme de 4 clubes. BMG, Brisanet,
Banrisul e Hebron se destacaram ao estampar a regido de 2 clubes cada.
O segmento mais frequente na propriedade foi o de Finangas,
patrocinando 6 clubes, seguido por Vestudrio e Betting (4 clubes cada);

O porte das empresas mais comum nesta propriedade, com 17/, foi o

grande, seguido pelo mega (8).

o Pluri

28/10/2022

PATROCINADOR MAIS
PRESENTE:

&

Champion

4 CLUBES

SEGMENTO MAIS FREQUENTE:

_®)
FINANGAS - 6 CLUBES

PORTE DAS EMPRESAS
MAIS COMUM:

GRANDE - 17 EMPRESAS



OMOPLATA

4 PATROCINADOR MAIS
PRESENTE:

GV,

4 CLUBES

\

N

SEGMENTO MAIS FREQUENTE:

@

BETTING - 8 CLUBES

PORTE DAS EMPRESAS
MAIS COMUM:

GRANDE - 18 EMPRESAS

A omoplataq, terceiro maior patrocinio ao representar 8,8% no cdlculo da
taxa de ocupacdo dos uniformes, esteve presente ou ndo estava
disponivel para patrocinio em 91,7% dos clubes analisados: trés clubes
ndo possuiam patrocinador na propriedade;

Gav Resorts &€ o patrocinador mais presente nesta propriedade: a
empresa estampou a regido do uniforme de 4 clubes. Pixbet (3), Acelen
(2) e Freitas Varejo (2) se destacaram ao estampar mais de 1 clube;

O segmento mais frequente na propriedade foi o de Betting, patrocinando
8 clubes, seguido por Alimentos, Turismo e Medicamentos (4 clubes
cada);

O porte das empresas mais comum nesta propriedade, com 18, foi o

grande, seguido pelo médio (16).

o Pluri
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PEITO DIREITO - MATERIAL ESPORTIVO

: . : : , , PATROCINADOR MAIS
O peito direito (material esportivo), quarta maior propriedade ao PRESENTE:

representar 8,2% no cdlculo da taxa de ocupacdo dos uniformes, esteve

presente ou ndo estava disponivel para patrocinio em 97,2% dos clubes

analisados: apenas o Botafogo ndo possuia patrocinador em setembro; Umbro
Umbro & o patrocinador mais presente nesta propriedade: a empresa 8 CLUBES
estampou a regido do uniforme de 8 clubes. Volt (5), Adidas (5) e Kappa

SEGMENTO:
(2) também apresentaram destaque. =
O porte das empresas madis comum nesta propriedade, com 12, foi o '

grande, seguido pelo pequeno (9). A presenca de vdrias empresas de LU SRR

pequeno porte nesta propriedade ocorre com influéncia das marcas

PORTE DAS EMPRESAS
proprias de material esportivo. MAIS COMUM:

GRANDE - 12 EMPRESAS
e Pluri
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PATROCINIO POR
PROPRIEDADE DE JOGO

PEITO CENTRAL

PATROCINADOR MAIS
PRESENTE:

GOVERNO DO

2 CLUBES

SEGMENTO MAIS FREQUENTE:

S,

SAUDE - 4 CLUBES

PORTE DAS EMPRESAS
MAIS COMUM:

MEDIO - 8 EMPRESAS

O peito central, quinta maior propriedade ao representar 7,8% no cdalculo
da taxa de ocupacdo dos uniformes, esteve presente ou ndo estava
disponivel para patrocinio em 83,3% dos clubes analisados: seis clubes
ndo possuiam patrocinador na propriedade;

Gocare e Governo do Pard s@o os patrocinadores mais presentes nesta
propriedade: as empresas estamparam a regido do uniforme de 2 clubes
cada.;

O segmento mais frequente na propriedade foi o de Sadde, patrocinando
4 clubes, seguido por Material de Construcéo (3);

O porte das empresas mais comum nesta propriedade, com 8, foi o

médio, seguido pelo mega (5).

% Pluri
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PATROCINIO POR
PROPRIEDADE DE JOGO

MANGA

A mangaq, sexta maior propriedade ao representar 7,4% no cdlculo da taxa
de ocupacgdo dos uniformes, esteve presente ou ndo estava disponivel
para patrocinio em 88,9% dos clubes analisados: quatro clubes ndo
possuiom patrocinador na propriedade;

Betcris, Havan e Vero sdo os patrocinadores mais presentes nesta
propriedade: as empresas estamparam a regido do uniforme de 2 clubes
cada;

O segmento mais frequente na propriedade foi o de Betting, patrocinando
6 clubes, seguido por Atacado e Varejo (4) e Alimentos (3);

O porte das empresas mais comum nesta propriedade, com 16, foi o

grande, seguido pelo médio (9).

% Pluri
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PATROCINADOR MAIS
PRESENTE:

D
bekcris HAVAN Vero %

2 CLUBES

SEGMENTO MAIS FREQUENTE:

@

BETTING — 6 CLUBES

PORTE DAS EMPRESAS
MAIS COMUM:

GRANDE - 16 EMPRESAS



PATROCINIO POR
PROPRIEDADE DE JOGO

BARRA FRONTAL

(~ PATROCINADOR MAIS
PRESENTF:

..
@
|l990 REINAFARMA

2 CLUBES

\.

N\

SEGMENTO MAIS FREQUENTE:

Q

TELECOM/FARMACIAS... - 2 CLUBES

PORTE DAS EMPRESAS
MAIS COMUM:

GRANDE — 8 EMPRESAS

A barra frontal, sétima maior propriedade ao representar 6,8% no cdalculo
da taxa de ocupacdo dos uniformes, esteve presente ou ndo estava
disponivel para patrocinio em 61,1% dos clubes analisados: quatorze
clubes ndo possuiam patrocinador na propriedade;

Ligga e Reinafarma sdo os patrocinadores mais presentes nesta
propriedade: as empresas estamparam a regido do uniforme de 2 clubes
cada;

Houve um empate entre os segmentos mais frequentes na propriedade:
Telecom, Farmacias, Finangas, Materiais de Constru¢gdo e Criptomoedas
patrocinaram 2 clubes cada;

O porte das empresas mais comum nesta propriedade, com 8, foi o

grande, seguido pelo médio (6).

% Pluri
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PATROCINIO POR
PROPRIEDADE DE JOGO

BARRA TRASEIRA (COSTAS INFERIOR)

A barra traseira (costas inferior), oitava maior propriedade ao representar
6,4% no cdlculo da taxa de ocupag¢do dos uniformes, esteve presente ou
ndo estava disponivel para patrocinio em 77,8% dos clubes analisados:
oito clubes ndo possuiam patrocinador na propriedade;

Unimed €& patrocinadora mais presente nesta propriedade: a empresa
estampou a regido do uniforme de 5 clubes. Em seguida, apdrecem
Hebron (2) e Nutrata (2);

O segmento mais frequente na propriedade foi o de Sadde, patrocinando
7 clubes, seguido por Material de Construgéo (3);

O porte das empresas mais comum nesta propriedade, com 10, foi o

grande, seguido pelo mega (8).

% Pluri
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PATROCINADOR MAIS
PRESENTE:

5 CLUBES

SEGMENTO MAIS FREQUENTE:

)¢,

SAUDE - 7 CLUBES

PORTE DAS EMPRESAS
MAIS COMUM:

GRANDE - 10 EMPRESAS



PATROCINIO POR
PROPRIEDADE DE JOGO

BARRA FRONTAL INFERIOR

PATROCINADOR MAIS
PRESENTE:

Y Bifcis

2 CLUBES

SEGMENTO MAIS FREQUENTE:

O,
CRIPTOMOEDAS - 3 CLUBES

PORTE DAS EMPRESAS
MAIS COMUM:

GRANDE - 6 EMPRESAS

A barra fontal inferior, nona maior propriedade ao representar 4% no
cdlculo da taxa de ocupacdo dos uniformes, esteve presente ou ndo
estava disponivel para patrocinio em 611% dos clubes analisados:
quatorze clubes ndo possuiom patrocinador na propriedade;

Bitci € a patrocinadora mais presente nesta propriedade: a empresa
estampou a regido do uniforme de 2 clubes e foi a Unica a aparecer em
mais de 1;

O segmento mais frequente na propriedade foi o de Criptomoedas,
patrocinando 3 clubes, seguido por Alimentos (2) e Servicos (2);

O porte das empresas mais comum nesta propriedade, com 6, foi o

grande, seguido pelo médio (3).

% Pluri
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PATROCINIO POR
PROPRIEDADE DE JOGO

BARRA DIANTEIRA CALCAO

A barra dianteira do cal¢éo, décima maior propriedade ao representar 4%
no cdlculo da taxa de ocupacdo dos uniformes, esteve presente ou néo
estava disponivel para patrocinio em 72,2% dos clubes analisados: dez
clubes ndo possuiam patrocinador na propriedade;

Cartdo de Todos é o patrocinador mais presente nesta propriedade: a
empresa estampou a regido do uniforme de 6 clubes. Em seguidaq,
aparecem Autotrack (2) e Grupo Zelo (2);

O segmento mais frequente na propriedade foi o de Sadde, patrocinando
7 clubes, seguido por Alimentos (3);

O porte das empresas mais comum nesta propriedade, com 12, foi o

grande, seguido pelo médio (9).

% Pluri
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PATROCINADOR MAIS

PRESENTE:
‘0 Cartao de
<« TODOS
6 CLUBES

SEGMENTO MAIS FREQUENTE:

s

SAUDE - 7 CLUBES

PORTE DAS EMPRESAS
MAIS COMUM:

GRANDE - 12 EMPRESAS



PATROCINIO POR
PROPRIEDADE DE JOGO

FAIXA DE CAPITAO

PATROCINADOR MAIS A barra dianteira do cal¢c@o, décima primeira maior propriedade ao

PRESENTE: ) - :
representar 3% no cdlculo da taxa de ocupag¢do dos uniformes, esteve

@ Cartado de x : y o . o

resente ou ndo estava disponivel para patrocinio em 91,7% dos clubes

® . Tooos CIMED "™ PONIYET PErE Y |
andlisados: trés clubes ndo possuiam patrocinador na propriedade;

1CLUBE Cartdo de Todos e CIMED sd@o os Unicos patrocinadores estampando esta

propriedade no uniforme de 1 clube cada;

SEGMENTO MAIS FREQUENTE: Os segmento mais frequentes na propriedade foram Saude (1) e
({j Medicamentos (1):
SAUDE/MEDICAMENTOS - 1 CLUBE Os portes das empresas mais comuns nesta propriedade, com 1 cada,

foram Mega e Grande.
PORTE DAS EMPRESAS

MAIS COMUM:
MEGA/GRANDE — 1 EMPRESA

% Pluri
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PATROCINIO POR
PROPRIEDADE DE JOGO

BARRA TRASEIRA INFERIOR

A barra traseira inferior, décima segunda maior propriedade ao
representar 2,5% no cdlculo da taxa de ocupac¢do dos uniformes, esteve
presente ou ndo estava disponivel para patrocinio em 66,7% dos clubes
analisados: doze clubes ndo possuiam patrocinador na propriedade;
Unimed é o patrocinador mais presente nesta propriedade: a empresa
estampou a regido do uniforme de 4 clubes e foi a Unica a patrocinar
mais de 1 nesta propriedade;

O segmento mais frequente na propriedade foi o de Sadde, patrocinando
4 clubes, seguido por Atacado e Varejo (2);

O porte das empresas mais comum nesta propriedade, com 7, foi o

mega, seguido pelo grande (2) e médio (2).

% Pluri
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PATROCINADOR MAIS
PRESENTE:

4 CLUBES

SEGMENTO MAIS FREQUENTE:

)¢,

SAUDE - 4 CLUBES

PORTE DAS EMPRESAS
MAIS COMUM:

MEGA - 7 EMPRESAS



BARRA TRASEIRA CALCAO

PATROCINADOR MAIS
PRESENTE:

MM

abC

da construgao Aluguel de carros

2 CLUBES

SEGMENTO MAIS FREQUENTE:

MAT. CONSTRUGAO - 5 CLUBES

PORTE DAS EMPRESAS
MAIS COMUM:

MEDIO- 9 EMPRESAS

A barra traseira do calcdo, décima terceira maior propriedade ao
representar 2,5% no cdlculo da taxa de ocupacdo dos uniformes, esteve
presente ou ndo estava disponivel para patrocinio em 61,1% dos clubes
analisados: quatorze clubes ndo possuiam patrocinador na propriedade;
ABC da Construcdo, SP Combustiveis e MM Aluguel de Carros s@o os
patrocinadores mais presentes nesta propriedade: das empresds
estamparam a regido do uniforme de 2 clubes cadg,;

O segmento mais frequente na propriedade foi o de Material de
Construgdo, patrocinando 5 clubes, seguido por Oleo e Gas (2), Satde (2)
e Suplementos (2);

O porte das empresas mais comum nesta propriedade, com 9, foi o

médio, seguido pelo grande (8).
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PATROCINIO POR
PROPRIEDADE DE JOGO

NUMERO DAS CAMISAS

) : . : . PATROCINADOR MAIS
O numero das camisas, décima quadrta maior propriedade ao representar PRESENTE:

1,8% no cdlculo da taxa de ocupacdo dos uniformes, esteve presente ou —
ndo estava disponivel para patrocinio em 80,6% dos clubes analisados: aE IS I I M
sete clubes ndo possuiam patrocinador na propriedade;

A TIM é a patrocinadora mais presentes nesta propriedade: a empresa 4 CLUBES
estampou a regido do uniforme de 4 clubes. Em seguida, aparece a
MARQUESPAN (2);

Q
O segmento mais frequente na propriedade foi o de telecom,
TELECOM - 4 CLUBES

SEGMENTO MAIS FREQUENTE:

patrocinando 4 clubes, seguido por Servicos (3), Alimentos (2) e Saude

2);
(2) PORTE DAS EMPRESAS
O porte das empresas mais comum nesta propriedade, com 5, foi o MAIS COMUM:

mega. MEGA - 5 EMPRESAS
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PATROCINIO POR
PROPRIEDADE DE JOGO

MEIOES

PATROCINADOR MAIS
PRESENTE:

unimed s BRI

1CLUBE...

SEGMENTO MAIS FREQUENTE:

S,

SAUDE - 3 CLUBES

PORTE DAS EMPRESAS
MAIS COMUM:

EMPATE — 2 EMPRESAS CADA

Os meides, décima quinta maior propriedade ao representar 1,5% no
cdlculo da taxa de ocupacdo dos uniformes, esteve presente ou ndo
estava disponivel para patrocinio em 27,8% dos clubes analisados: vinte e
seis clubes ndo possuiam patrocinador na propriedade;

Existem oito patrocinadores estampando a regido dos meides, cada um
em apenas um clube, s@o eles: Unimed, Totvs, BILD Diagndsticos,
Americano, Zoolutti, Luvix, Gelos Cubinho e Blink;

O segmento mais frequente na propriedade foi o de Sadde, patrocinando
3 clubes;

Cada um dos diferentes portes das empresas — Pequeno, Médio, Grande e

Mega — apareceu 2 vezes.
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PATROCINIO POR
PROPRIEDADE DE JOGO

LATERAL

. : : ) PATROCINADOR MAIS
A lateral, décima sexta maior propriedade ao representar 1,2% no cdlculo PRESENTE:

MO fitiar

moura dubeux

da taxa de ocupacdo dos uniformes, esteve presente ou ndo estava

disponivel para patrocinio em 94,4% dos clubes analisados: dois clubes
ndo possuiam patrocinador na propriedade;
A Moura Dubeux e Arroz Ziimar s@o as patrocinadoras mais presentes 2 CLUBES

nesta propriedade: as empresas estamparam a regido do uniforme de 2
SEGMENTO MAIS FREQUENTE:

| | . W
Os segmentos mais frequentes na propriedade foram Agro, Alimentos e AGRO/ALIMENTOS/CONSTRUGAO -

2 CLUBES

clubes cada;

Construg¢do, patrocinando 2 clubes cada,;

O porte das empresas mais comum nesta propriedade, com 6, foi o
PORTE DAS EMPRESAS

médio, seguido pelo grande (2). MAIS COMUM:
MEDIO- 6 EMPRESAS
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Conheca

nossos produtos

Gestao e Financas Comercial & Marketing
Identificacao de parceiros e Estratégias de engajamento do
investidores estratégicos (Brasil e torcedor;

Exterior); _ _
Fortalecimento da Identidade do

Valuation de clubes, atletas e torcida Clube;

Planos de Gestdo e Governanca: Estruturacdo de Programas de Sdcio
Torcedor e Pricing;

Reestruturacao Financeira e o

Estratégia de captacao de recursos; Programas de loyalty, moeda propria,

rede conveniada e marketplace;
Planejamento estratégico;

Estruturacado da drea de
Programa de Gestéo de Riscos; I|cen<5|amentos e das redes de lojas e
escolinhas;
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O ESPORTE LEVADO A SERIO

pluriconsultoria.com.br




