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DESTAQUES

Flamengo segue como o clube com maior média de publico no més de fevereiro

Apends quatro clubes no Brasil tém uma média de publico acima de 40 mil

torcedores

Corinthians € o Unico clube com taxa de ocupacéo maior gue 80% em fevereiro

Dois grandes clubes de Sdo Paulo tem taxa de ocupacdo acima de 80% em 2023
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INFORMAGCOES PRELIMINARES

Gestdo Comercigl &
Marketing Esportivo

Neste relatorio sGo apresentadas andlises abrangendo as competicdes nacionais, internacionais,

Fortalecimento da
imagem do clube

"

regionais e estaduais com mando de campo dos clubes brasileiros que aconteceram durante o

periodo de fevereiro de 2023. Para efeitos de informacdo ao leitor, algumas breves explicacdes

Estratégia de
engajamento

serd@o disponibilizadas. O publico pagante desconsidera torcedores que assistem aos jogos através Sy

de gratuidades, enquanto que d taxa de ocupacdo dos estadios é calculada com base na divisdo Ee R Ufkc00 6

Frograma de sécio
orcedor e pricing

&

entre o pUblico pagante e a capacidade total do estadio.

Programas de
Loyalty, moeda
propria, rede
conveniada e
marketplace

Jogos em que o clube mandante foi punido com portdes fechados sdo contabilizadas no banco de

=®

dados com Renda Bruta igual & 0.

Algumas partidas ndo apresentaram informagées de pulblico, ticket médio e renda durante a Jos E-T L agho s
~ £ . . ~ . . ) 5 7 licenciamento
elaboracdo do relatério. Para verificar quais s@o elas, cligue aqui. As partidas com portdes fechados gg%glsigﬁa'gws

ou W.O. ndo fazem parte desta lista.

OESPORTILIVADO A simio

O Mundial de Clubes da FIFA 2022 ndo foi contabilizado no relatério como mando de campo do g Pluri

Flamengo.

Para obtencdo dos dados desta pesquisaq, o site Sr. Goool foi utilizado.

Pluri
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PUBLICO PAGANTE

‘ Gestdo Comercigl &
' Marketing Esportivo

FLAMENGO SEGUE COMO O CLUBE COM MAIOR MEDIA ‘

DE PUBLICO NO MES DE FEVEREIRO

« O Flamengo continua a liderar o ranking de média de publico no futebol brasileiro
em fevereiro, com uma média impressionante de 48.859 torcedores por jogo. Isso
se deve em grande parte d sua recente participacdo na decisdo da Recopa Sul-
Americana, que foi realizada no Maracand@ e quebrou o recorde de publico pbs-
reforma do estddio para a Copa do Mundo de 2014.

« Com uma média de publico pagante de 41.343, o Corinthians aparece em
segundo lugar no ranking de média de publico em fevereiro. A equipe paulista
jogou em trés partidas como mandante, incluindo o famoso classico Derby. O
Corinthians foi o segundo e Ultimo clube a ter uma média de publico acima de 40
mil torcedores, o que destaca o grande apoio da torcida ao time.

« Sdo Paulo e Palmeiras ocupam, respectivamente, o terceiro e quarto lugar no

ranking de média de pUblico em fevereiro.
— O Sdo Paulo jogou trés partidas em casaq, incluindo o cléssico San-Sdo, enquanto o

Palmeiras disputou quatro jogos, sendo trés deles no Allianz Parqgue e um no Morumbi, no

‘:Iéssico contra o Santos. Q Pluri

Fortalecimento da
imagem do clube

Estratégia de
engajamento
do torcedor

EstruturacGoe
{)rogromc de sécio
orcedor e pricing

Prograpaas de
Loyeity, moeda
propriq, rede

conveniada e
marketplace

Estruturacdo das
dareas de
licenciamento

e redes de lojas
e escolinhas




PUBLICO PAGANTE ‘

APENAS QUATRO CLUBES NO BRASIL TEM UMA MEDIA DE "

Gestdo Comercial &
Marketing Esportivo

POBLICO ACIMA DE 40 M". TORCEDORES Fortalecimento da

« Os quatro principais clubes do Brasil em termos de média de publico sGo Flamengo,

imagem do clube

Palmeiras, SGo Paulo e Corinthians, todos com mais de 40 mil torcedores em suas gﬂ’%ﬁ%‘;ﬁg

médias de publico nos dois primeiros meses do ano.

« O Bahia ocupa a quinta posi¢éo na lista, com uma média de publico menor do que
os quatro primeiros clubes, mas ainda assim bastante expressiva para o momento

do clube. Em seis jogos como mandante, o Bahia conquistou uma média de pUblico

AS.783 torcedores. e Pluri

do torcedor

Estruturacdoe
O Flamengo lidera a lista com uma média de publico pagante de 48.358 em seis jogos. . oo gﬁ;ﬂg°

O Palmeiras fica em segundo lugar, com sete jogos como mandante e uma média de ProgitlE e

Loyaity, moeda

publico pagante de 41.418. Essa € a mesma quantidade de jogos em casa que o Fortaleza, sropria, rede
conveniada e

que também estd no Top 20. marketplace

O S@o Paulo mantém a terceira posicdo, com uma média de 40.52]1 torcedores em seis gfggguégfs‘do das

) ) licenciamento

jogos como mandante. e redes de lojas

e escolinhas
O Corinthians ocupa a quarta posicdo, com uma média de 40.208 de publico pagante em

cinco jogos como mandante. A torcida fiel tem sido uma das maiores forcas do time

nestes dois primeiros meses do ano.



PUBLICO PAGANTE

CLUBES COM MAIORES MEDIAS DE PUBLICO - FEV/23
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Flamengo

48.859
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r

Corinthians
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Sdo Paulo

SPFC
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RANKING MEDIA DE PUBLICO POR CLUBE FEV/23 - 1° AO 20°

RANKING CLUBE JOGOS POBLICQ PAGANTE | PUBLICO PAGANTE ) PARTICIPAGAO
MANDANTE MEDIO TOTAL PUBLICO PAGANTE (%)
1 Flamengo 2 48.859 97.717 5,01
2 Corinthians 3 41.343 124.028 6,36
3 Sdo Paulo 3 37.112 1M.335 5,71
4 Palmeiras 4 35.787 143.147 7,34
5 Fluminense 3 28.633 85.899 4,40
6 Bahia 3 22.070 66.211 3,39
7 Grémio 3 20.070 60.210 3,09
8 Atlético-MG 3 19.945 59.834 3,07
9 Coritiba 3 19.043 57.128 2,93
10 Vasco 2 16.819 33.638 1,72
n Athletico-PR 4 15.989 63.954 3,28
12 Cruzeiro 2 15.757 31.514 1,62
13 Ameérica-RN ] 14.105 14.105 0,72
14 Internacional 3 13.808 41.424 2,12
15 Fortaleza 3 .71 35.133 1,80
16 Boavista ] 11.186 11.186 0,57
17 Ceard 3 10.885 32.655 1,67
18 Santos 3 10.059 30.178 1,55
19 Cricima 2 9.943 19.886 1,02
20 Nova Iguagu 3 9.912 29.737 B2k

Fonte: Sr. Goool

Elaboragao: Pluri (2023)
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RANKING MEDIA DE PUBLICO POR CLUBE FEV/23 - 21° AO 40°

RANKING CLUBE JOGOS PUBLICQ PAGANTE | PUBLICO PAGANTE ) PARTICIPAGAO
MANDANTE MEDIO TOTAL PUBLICO PAGANTE (%)
21 Remo 2 9.777 19.554 1,00
22 lpatinga 3 8.453 25.360 1,30
23 Trem ] 8.379 8.379 0,43
24 Botafogo 3 8.184 24.553 1,26
25 Portuguesa-SP 4 8.047 32.187 1,65
26 Volta Redonda 2 7.235 14.469 0,74
27 Avai 3 6.984 20.952 1,07
28 S&o Bernardo 2 6.510 13.020 0,67
29 Sport 2 6.400 12.800 0,66
30 Ameérica-MG 2 6.140 12.280 0,63
31 Paysandu 2 6.047 12.094 0,62
32 Goidnia 3 5.668 17.005 0,87
33 S&o Bento 3 5.361 16.082 0,82
34 ABC 2 5.287 10.574 0,54
35 Juventude 3 5.071 15.212 0,78
36 Vitoria 5 4.928 24.639 1,26
37 Mirassol 3 4.695 14.085 0,72
38 Operdrio-PR 3 4.540 13.620 0,70
39 Botafogo-SP 2 4.437 8.873 0,45
40 Agua Santa 3 4.431 13.292 0,68
TOTAL GERAL* 563 3.464 1.950.256 100,00

Fonte: Sr. Goool
*: Apresentamos apenas os 40 clubes com maior média de P.P.
Elaboragao: Pluri (2023) '
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PUBLICO PAGANTE

TOP 5 MEDIA DE PUBLICO ACUMULADA POR CLUBE - 2023
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TOP 20 MEDIA DE PUBLICO ACUMULADA POR CLUBE - 2023

RANKING CLUBE JOGOS POBLICQ PAGANTE | PUBLICO PAGANTE ) PARTICIPA(;IT\O
MANDANTE MEDIO TOTAL PUBLICO PAGANTE (%)
1 Flamengo 6 48.358 290.146 7,90
2 Palmeiras 7 41.418 289.929 7,89
3 Séo Paulo 6 40.521 243.125 6,62
4 Corinthians 5 40.208 201.040 5,47
5 Bahia 6 26.783 160.698 4,38
6 Fluminense 6 24.447 146.680 3,99
7 Grémio 4 22.069 88.277 2,40
8 Atlético-MG 4 19.251 77.005 2,10
9 Coritiba 6 17.349 104.094 2,83
10 Vasco 4 17.038 68.152 1,86
1n Cruzeiro 3 16.971 50.914 1,39
12 Internacional 5 15.503 77.517 2,11
13 Fortaleza 7 13.524 94.669 2,58
14 Santos 6 10.671 64.028 1,74
15 Athletico-PR 6 10.659 63.954 1,74
16 Remo 2 9.777 19.554 0,53
17 Cricima 4 8.943 35.773 0,97
18 lpatinga 3 8.453 25.360 0,69
19 Trem ] 8.379 8.379 0,23
20 Ceard 6 7.399 44.392 1,21
TOTAL GERAL 971 3.783 3.672.909 100,00
Fonte: Sr. Goool
Elaboragéo: Pluri (2023) c pluri
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TAXA DE OCUPAGAO
DO ESTADIO

CORINTHIANS E O UNICO CLUBE COM TAXA DE OCUPAGAO
MAIOR QUE 80% EM FEVEREIRO

» O clube paulista realizou trés jogos como mandante no Campeonato Paulistg, toda
realizados na Neo Quimica Arena. Em fevereiro, o clube teve uma taxa de ocupacgdo de
84,02% no estadio, o que representa um aumento em relagdo ao més anterior, quando

a taxa era de 78,26%.
— O clube agora ocupa a primeira posi¢do no ranking de ocupacgdo de estadios no Brasil, tendo

subido trés posicdes desde o més passado.

« Neste més, o Vasco assumiu a vice-lideranca do ranking de ocupac¢do de estadios,
terminando fevereiro com uma taxa de ocupagdo de 76,86%. Embora esse nimero
seja menor do que o registrado em janeiro, quando a taxa de ocupagdo atingiu
80,49%, o clube ainda mantém um desempenho positivo em relagcdo a muitos outros
clubes do pais.

« O Remo é a grande surpresa no ranking de ocupacdo de estadios, uma vez que ndo
sediou nenhum jogo em suds dependéncias em janeiro. Entretanto, em fevereiro, com

a realizagdo de dois jogos em seu estadio, o clube assumiu a terceira posicdo em taxa

lupogdo, com um percentual de 70,89%. fe Pluri

Gestdo Financeira
para clubes

O Identifiagdo de

EO parceiros
Planejamento
Estratégico
Programa de
transparéncia

Reestruturacdo
[Z=> financeira

Programa

Gestdo de risco

Plano de Gestdo

e governanga
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TAXA DE OCUPAGAO

DO ESTAD'O GessquFéTSggseira

DOIS GRANDES CLUBES DE SAO PAULO TEM TAXA DE

OCUPAGCAO ACIMA DE 80% EM 2023 A Identifiagao de
parceiros

» Entre os clubes brasileiros, apenas Corinthians e Palmeiras conseguiram atingir taxas

~ . T .o . . Planejamento
ocupacdo acima dos 80% em seus estadios. O Timdo com cinco jogos como mandan ﬂ Estrc:tlégico

lidera com 81,72%, enquanto o Verddo com sete aparece logo em seguida, com 80,55%.

Programa de
: N o . : a de
+ Vasco, Cruzeiro e Remo sdo os clubes que aparecem na sequéncia do ranking, com 47@ g

taxas de ocupacdo acima de 70%. Reestruturagdo
[Z=> financeira

— O Vasco, que teve a segunda melhor taxa de ocupacdo em fevereiro, apresenta no acumulado
dos dois meses a terceira maior taxa, com 78,66%. Programa
, . ) ) . . . Gestdo de risco
— J& o Cruzeiro, que ficou em quinto lugar no ranking de fevereiro, estd em quarto lugar no
acumulado dos dois meses de 2023, com uma taxa de ocupacdo de 73,73%. Plano de Gestdo
P . ~ . . e governanca
— O Clube do Remo, também conhecido como Ledo Azul, comecgou a jogar em casa em fevereiro J ¢
e disputou duas partidas, alcangando uma taxa de ocupagdo impressionante de 70,89%. E ’ pluri
: N . o
importante destacar que essa taxa de ocupacdo foi maior do que a de alguns clubes da Série —

A, como Flamengo, Fortaleza, Bahia e SGo Paulo.
« Dos 20 clubes do ranking, temos 11 atuando pela Série A do brasileiro e outros nove de

divisdes inferiores.

% Pluri




TAXA DE OCUPAGAO
DO ESTADIO

CLUBES COM MAIORES TAXAS DE OCUPAGAO - FEV/23
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Palmeiras
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RANKING TAXA DE OCUPAGAO POR CLUBE FEV/23 - 1° AO 20°

JOGOS ~ CAPACIDADE PARTICIPAGAO NA
RANKING o MANDANTE | OCUPAGAO (%) OCIOSA OCIOSIDA?)E (%)
1 Corinthians 3 84,02 23.587 0,28
2 Vasco 2 76,87 10.122 0,12
3 Remo 2 70,89 8.030 0,09
4 Palmeiras 4 70,45 60.031 0,71
5 Cruzeiro 2 68,46 14.522 0,17
6 Athletic Club 2 63,92 1.662 0,02
7 Flamengo 2 61,97 59.959 0,71
8 Fortaleza 3 57,78 25.671 0,30
9 Santos 3 56,13 23.591 0,28
10 Atlético-MG 3 55,42 48.129 0,57
n Agua Santa 3 54,87 10.933 0,13
12 Nova Mutum 4 51,77 2.315 0,03
13 Cricima 2 51,72 18.564 0,22
14 Sdo Paulo 3 51,52 104.782 1,24
15 S&o Raimundo-RR ] 47,19 2.406 0,03
16 Coritiba 3 47,02 64.378 0,76
17 Bahia 3 46,07 77.510 0,91
18 Aguia 1 46,00 2.700 0,03
19 ltupiranga 2 45,75 1.085 0,01
20 Ameérica-RN ] 44,96 17.270 0,20

Fonte: Sr. Goool
Elaboragao: Pluri (2023)
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RANKING TAXA DE OCUPAGAO POR CLUBE FEV/23 - 21° AO 40°

JOGOS =~ 7o CAPACIDADE PARTICIPACAO NA
RANKING o MANDANTE | OCUPAGAO (%) OCIOSA OCIOSIDA%E (%)
21 Sdo Bernardo 2 41,31 18.498 0,22
22 Marcilio Dias 3 41,07 10.625 0,13
23 ltabuna 2 39,91 4.807 0,06
24 Volta Redonda 2 39,68 21.991 0,26
25 Avai 3 39,24 32.448 0,38
26 Sd&o Bento 3 38,92 25.234 0,30
27 Brasil-RS 3 38,56 18.433 0,22
28 Athletico-PR 4 37,74 105.526 1,25
29 lpatinga 3 37,57 42.140 0,50
30 Fluminense 3 36,32 150.615 1,78
31 Grémio 3 36,06 106.776 1,26
32 Cianorte 3 35,41 7.751 0,09
33 RB Bragantino 3 33,89 24.459 0,29
34 Barcelona-BA 2 33,64 9.291 on
35 Goianésia 2 32,23 10.993 0,13
36 Santo André 4 32,16 32.564 0,38
37 Mirassol 3 31,30 30.915 0,36
38 Ceard 3 31,27 71.785 0,85
39 Brusque 3 30,93 10.775 0,13
40 Hercilio Luz 3 30,09 14.262 0,17
TOTAL GERAL* 563 18,71 8.474.140 100,00

Fonte: Sr. Goool

*: Apresentamos apenas os 40 clubes com maior taxa de ocupagdo
Elaboragao: Pluri (2023)
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TAXA DE OCUPAGAO
DO ESTADIO

TOP 5 TAXA DE OCUPACAO ACUMULADA POR CLUBE - 2023
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TOP 20 TAXA DE OCUPAGAO ACUMULADA POR CLUBE - 2023

JOGOS = CAPACIDADE PARTICIPACAONA

RANKING o MANDANTE | OCUPAGAO (%) OCIOSA OCIOSIDA?)E (%)
1 Corinthians 5 81,72 44,985 0,32
2 Palmeiras 7 80,55 70.024 0,50
3 Vasco 4 78,66 18.488 0,13
4 Cruzeiro 3 73,73 18.140 0,13
5 Remo 2 70,89 8.030 0,06
6 Fortaleza 7 66,73 47.207 0,34
7 Flamengo 6 62,59 173.393 1,23
8 Bahia 6 59,15 110.994 0,79
9 Atlético-MG 4 58,79 53.976 0,38
10 Santos 6 57,88 46.591 0,33
n Sd&o Paulo 6 56,25 189.109 1,34
12 Athletic Club 3 52,99 3.248 0,02
13 Agua Santa 6 50,29 24.086 0,17
14 Sédo Raimundo-RR ] 47,19 2.406 0,02
15 Cricima 4 46,52 41127 0,29
16 Aguia 1 46,00 2.700 0,02
17 Madureira 4 45,98 28.103 0,20
18 ltupiranga 2 45,75 1.085 0,01
19 Nova Mutum 5 43,35 3.399 0,02
20 Coritiba 6 42,83 138.918 0,99

TOTAL GERAL 971 20,69 14.077.923 100,00
Fonte: Sr. Goool
Elaboragéo: Pluri (2023) c pluri




PARTIDAS SEM INFORMAGCOES DE PUBLICO, TICKETE
RENDA EM FEV/23 — PARTE 1

CAMPEONATO DATA ESTADIO MANDANTE VISITANTE
Amazonense 09/02/2023 Colina Nacional-AM Operdrio-AM
Amazonense 25/02/2023 Gilbertéo Operdrio-AM Iranduba

Sul-mato-grossense 26/02/2023 Municipal André Borges Coxim Comercial-MS
Paraense 28/02/2023 Curuzu Paysandu Bragantino-PA

Pernambucano 12/02/2023 Arruda Santa Cruz-PE ibis

Pernambucano 26/02/2023 Gileno de Carli ibis NAutico-PE
Paranaense 19/02/2023 Olimpico Regional FC Cascavel Coritiba

Sergipano 28/02/2023 Lourival Baptista Falcon Estanciano
Paulista 22/02/2023 Novelli Junior ltuano S&o Bernardo
Tocantinense 05/02/2023 Nilton Santos Capital-TO Palmas
. - . Unido
Tocantinense 18/02/2023 Castanheirdo Tocantins de Palmas
Carmolandense
Tocantinense 18/02/2023 Gilberto Rezende Rocha Gurupi Capital-TO

% Pluri




PARTIDAS SEM INFORMAGCOES DE PUBLICO, TICKETE
RENDA EM FEV/23 — PARTE 2

CAMPEONATO DATA ESTADIO MANDANTE VISITANTE
Tocantinense 15/03/2023 Campo de Angico Bela Vista Interporto
Tocantinense 25/02/2023 Nilton Santos Palmas Tocantins de Palmas
Tocantinense 25/02/2023 . . . Unido o
Ledncio de Souza Miranda Carmolandense Tocantinopolis
Tocantinense 26/02/2023 Nilton Santos Capital-TO Interporto
Copa do Brasil 22/02/2023 Florestéo Sé&o Francisco-AC Ypiranga-RS
Copa do Brasil 15/03/2023 Florestéo Humaité Coritiba-PR
Copa do Brasil 28/02/2023 Trabalhador Resende Ferrovidrio
Copa do Brasil 28/02/2023 Ribeirdo Tocantins Tocantinépolis América-MG
Copa Verde 22/02/2023 Arena da Amazdnia Manaus Prslglci:rerfgeio
Copa Verde 22/02/2023 Serejdio Brasiliense Tocantinépolis
Copa Verde 22/02/2023 Curuzu Paysandu Real Ariquemes
Copa Verde 18/02/2023 Ribeirdo Tocantins Tocantinépolis Operdario-MS

% Pluri




Conheca
Nossos Produtos

Gestdo e Finangas Comercial & Marketing

Identificacdo de parceiros e investidores Estratégias de engajamento do torcedor;
estratégicos (Brasil e Exterior);

. : Fortalecimento da Identidade do Clube;
Valuation de clubes, atletas e torcidas;

Torcedor e Pricing;

Reestruturagcdo Financeira e Estratégia de

captagao de recursos; Programas de loyalty, moeda prépriq,

rede conveniada e marketplace;
Planejamento estratégico;

Estruturacdo da darea de licenciaomentos

Programa de Gestdo de Riscos. . :
e das redes de lojas e escolinhas.
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Conheca alguns de nossos principais clientes

FORTALEZA ¢ SLUS
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