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VICENTE CANDIDO confirmado no 2° BUSINESS FC -
Forum dos Clubes Brasileiros

O Deputado Federal
Vicente Candido, confirmou
sua participacao no Evento do
Brasil Sports Market (BrSM), o
20 Seminario BUSINESS FC -
Férum dos Clubes Brasileiros,
que ocorrera em Sao Paulo no
proximo dia 05 de novembro.

O Deputado participara de Painel de debates sobre o Papel
do Estado na Reestruturacao Financeira dos Clubes. Durante o
seminario, que contara com a presenca de grandes nomes da gestao
do futebol Brasileiro, serao discutidos temas relacionados aos
principais desafios e oportunidades do Futebol Brasileiro.

Informacoes sobre inscricoes e programacao podem ser feitas
através do link:
http://www.trevisan.edu.br/educacaocexecutiva/2255/seminario-business-fc

A BrSM é uma iniciativa da PLURI Consultoria, da Trevisan
Escola de Negodcios, e da Agéncia FANCLUB com o objetivo de ser um
Forum Permanente de Debate e Desenvolvimento do Esporte Nacional,
através da realizacdo de Congressos, Seminarios e Feiras voltados para
as areas de Gestao e Marketing Esportivo.

A PLURI Consultoria é uma das principais consultorias de
Negdcios Esportivos do Pais, atuando nas areas de Pesquisa e
Marketing Esportivo, Valuation de atletas, Gestao e Governanca
Esportiva e Geracao de conteudo sobre a Industria do Esporte, sendo
referéncia Nacional e Internacional sobre o tema. Atua também nas
areas de Consultoria Econdmica e de Inteligéncia de Mercado.

A TREVISAN Escola de Negdcios é uma instituicdo de ensino
superior especializada na area da administracdo, com cursos de
graduacao e pos-graduacao desde 1999. Desde 2001 oferece
programas de capacitacdo em gestao esportiva, tendo formado mais
de 450 profissionais, dentre eles ex-atletas como Magic Paula, César
Sampaio, Nalbert e Roque Junior.
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A FanClub é uma agéncia do Grupo Holding Clube, do
Empresario José Victor Oliva. Cria solucoes de marketing e
estratégias capazes de construir relacdes legitimas entre marcas e
consumidores, sempre com o0 universo esportivo como motivagao
central. Essa abordagem diferenciada é resultado do trabalho de
planejamento e criagcdo da FanClub, além da crenca de que a
experiéncia é a unica ferramenta capaz de converter paixao em
resultado. Por isso, a FanClub cria, durante o momento de torcer e
vibrar, oportunidades de comecar, consolidar ou blindar a uma
relacao emocional com a marca.

Saudacoes,

Fernando Ferreira Fernando Trevisan
Diretor da PLURI =57 . Diretor da TREVISAN
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